PAYS :France DIFFUSION :(20000)
PAGE(S) :66-67

SURFACE :162 %

PERIODICITE :Mensuel

» 1 mai 2017 - N°552

Burgers,
la segmentation
avant la
consolidation?

segmentation d'un marché quia
reposé pendant des décennies
SUr un Mano a mano entre Majors

du fast-food. Avec, a la clé, I 34 Md
beaucoup d'acteurs, peut-étre trop y

L

Mais quand donc se ralentira le phénomeéne

burger? En quelques anneées, ce qui restait can

tonné aux majors du fast-f t diffusé sur

I'ensemble du secteur: tr sements sur

quatre auraient aujourd’hui des burgers a leur

carte, service

a table et vente au comptoir

confondus, selon Gira Co il. Son essor, le pro-

duit le doit

ces derniéres années, a lamontée en

puissance d’'une proposit

le burger

gourmet. Revisitant I'icéne du snacking autour de
viande fraiche, de buns et de sauces artisanales,
les spécialistes du segment ont logiquement
connu une forte dynamique: dix ouvertures en
2016 pour son leader Big Fernand, qui conclut
i

‘euros HT en sep-

son exercice a 28 mil

temore, et qui prevoit quin

ze nouvelles ouver
tures d'ici a septembre 2017, avec la barre des
S0 millions de chiffre d’affaires en ligne de mire

Et ce, cing ans seulement apres l'ouverture du

premier restaurant

UNE COURSE AU PREMIUM
A succes, ce développement en a appelé

d’autres: cing nouveaux points de vente, et un

chiffre d'affaires en progression de 44 % pour
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LE CLASSEMENT EXCLUSIF DES OPERATEURS

CA HT EN FRANCE

(ENM€) RESEAU 2016
GROUPES 2016 Evolution Unités Créations™
I M 4700 NC 1419 +40
2 BURGER KING FRANCE - QUICK 982 NC 455 +30
3 MEM 70 NC 72 +14
4 BIGFERNAND 28 +10% 28 +9
§ SPEED BURGER 26,2 +1% 47 3
6 FROGPUBS 20 +9% 13 +2
7 TOMMY'S DINER* 20 NC 12
8 NINKASI 14,6 NC 12 +1
9 {E HOLLY'S DINER 10 NC 4 +2
1O 231 EAST STREET 9.4 +14% 23 NC
{f  MYTHIC BURGER 4.6 +2% 20 +1
12 PNY 39 NC 5 +1

275m?

L6M€

Le chiffre d'affaires annuel moyen Leur surface moyenne
des établissements des 15 principaux
opérateurs du marché Source: Territoires & Marketing

231 East Street; année solide pour Ninkasi, Frog-

core PNY, associant tous trois burgers

beers... Sur un ticket moyen gravitant

sutour des 16 €, les opérateurs se savent attendus
sur le produit, a I'instar de 231 East Street, enga-
t un travail de filiere avec Olivier Metzger
aupres d'éleveurs de charolaises en Bourgogne
Une course au premium, pour @merger d'un seg-

ment déja trés peuplé. «Je crois que la surface du
marché du burger gourmet n'est pas suffisante

acteurs restent, estime Steve

pour que tous ses

Burggraf, a la téte de Big

sont plus consacrés a leur développement qu’a

Fernand. Beaucoup se

leurs produits ces derniéres années, et c'est une

erreur.llvas or une forme de tri. »

« CASSER LES CODES »
Spécialistes du burger, enseignes de la restau-
ration a table... Le mimétisme des offres aiguise
sérieusement la concurrence, avec de premiers

retours sur une fréquentation en recul du coté
des diners, ou ils sont, et de loin, l'item le plus
commandé

Des signes qui pourraient se faire plus nom-
breux avec la montée en charge de nouveaux
entrants, Steak'n Shake en téte. Lenseigne améri-
caine, 600 unités dans le monde pour un volume
daffaires de 1 milliard de dollars en 2016, accélere
dans I'Hexagone: six ouvertures en 2016, une
quinzaine prévue en 2017. Avec un atout de taille
« Notre priorité est de casser les codes en nous
positionnant sur le burger gourmet, mais surun
ticket moyen de 11 €, précise Frangois Charpy,
directeur des opérations Europe de I'enseigne.
Nous travaillons des viandes 1002 pur muscle et
pur beeuf, des fruits et légumes frais, nous faisons
nous-mémes nos milk-shakes, notre guacamole...
Avec, en sortie, un produit de qualité accessible. »
Et un nouvel acteur bien décidé a en découdre,
en zone commerciale comme en centre-ville
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